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TENGO 30.000 FANS ¿Y AHORA QUE HAGO? 
�

IE Business School y Arista publican un estudio sob re la gestión 

de los Medios Sociales 

�
IE Business School y Arista han publicado “Tengo 30.000 fans ¿Y ahora qué hago?”, un 

libro que nace con la misión de acercar el mundo de las Redes Sociales a los directivos 

de Marketing, difundir nuevas técnicas y ofrecer conocimientos prácticos que puedan 

mejorar la gestión de las empresas y marcas para hacer frente a los nuevos retos digitales 

en el plano social.  

 

Un acercamiento asociado directamente a la experiencia real de profesionales del 

marketing en este territorio. Los contenidos del libro responden a las inquietudes de los 

profesionales de la comunicación y recogen los datos obtenidos de una encuesta 

realizada a más de 1000 usuarios.  

 

Se trata de un estudio para decidir estrategias sociales elementales y orientativas que nos 

permitan enfrentarnos al Medio Social de manera coherente y efectiva. 

Un libro de divulgación que recoge reflexiones, casos y conocimientos relacionados con 

los Social Media y que ayuda a entender la importancia de términos como: estrategia, 

comité editorial, reputación o la existencia de mecanismos de ROI social entre muchos 

otros. En definitiva, un FAQ que permita eliminar el miedo de empresas y marcas por 

posicionarse en un medio bidireccional en el que el usuario/consumidor/espectador 

parece tener ventaja.  

Una guía orgánica también en formato digital que comienza aquí para ir creciendo y dar 

continuidad a la realidad más inmediata de un canal en constante evolución y cambio 

como son los Medios Sociales. 

El libro estará disponible a partir del 3 de febrero en formato digital en el site 

tengo30milfans.com y su descarga será gratuita. Igualmente se ofrece la posibilidad de 

solicitar la edición física con un coste de 6€ (más gastos de envío) que se destinará 

íntegramente a la Fundación Anar. 
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CARLOS SALDAÑA 

 

 

Actualmente es Director de Marketing Corporativo de IE Business Sc hool  

gestionando la promoción de la marca y de todos sus programas máster a nivel nacional e 

internacional y desarrollando la innovación en Marketing de la escuela. Cuenta con más 

de 10 años en el sector educación tanto en el área de Marketing como de Desarrollo de 

Negocio. 

 

�  Profesor Asociado de Marketing para distintos programas de Executive Education centrado 

en Marketing Online e Innovación en Marketing. 

�  Co-Director Académico del Programa Superior de Métricas de Marketing, IE Business 

School. 

�  Master en Dirección de Marketing, IE Business School. 

�  Licenciado en Administración y Dirección de Empresas por la Universidad San Pablo CEU.  
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A nivel académico es Director Académico del Programa Superior en Marketi ng Digital 

y del Programa Avanzado en Mobile Business  por IE Business School, Director 

Académico Adjunto del Máster en Dirección de Empresas y Marketing de la UNED y 

profesor de marketing estratégico en cuatro continentes. A nivel ejecutivo es Marketing 

Manager - Executive Education de IE Business School, consejero de varias empresas y 

agencias de publicidad y socio-director de la Consultora Ideas in a Jar, especializada en 

Marketing. 

Asimismo, ha escrito seis libros sobre Marketing y Nuevos Medios: "El Plan de Marketing 

Digital", "Marketing Directo 2.0", "El futuro de los negocios es tridimensional", "Capital 

Conversacional", "Marketing Político" y "Tengo 30.000 fans; ¿Y ahora qué hago?"  

 

�  Doctor en CC. Económicas - Marketing (Tesis sobre e-marketing en España) por la 

Universidad Rey Juan Carlos 

�  Advanced Management Program (AMP) y Executive MBA por IE Business School Master 

en Comercio Exterior por EOI 

�  DEA en CC. Económicas (especialidad Finanzas) y DEA en Psicología (especialidad 

Publicidad) por la UNED  

�  Ingeniero Industrial Colegiado por la Universidad de Oviedo 

�  Experto en Comercio Electrónico por AECE. 
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Actualmente es Director General del Grupo Arista . Licenciado en Informática tiene más 

de 11 años de experiencia en el sector. 

Tras diversas experiencias empresariales como emprendedor participa como socio en la 

creación y lanzamiento de Nemonica, portal de comunicación y venta de productos y 

servicios online, del que fue su Director General en los años 2006 y 2007. 

 

�  En 2008 se incorpora a Arista como Director General para el País Vasco gestionando los 

equipos de publicidad, interactiva y relaciones públicas. 

�  Desde enero de 2010 es Director General de Arista en Madrid, labor que compatibiliza con 

la Dirección General de Grupo y la pertenencia al Comité de Dirección de la Compañía. 

�  En 2012 se incorpora al Comité de Dirección de Agencias de España. 
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El arte, la comunicación, la innovación, y la apuesta conceptual en el estilo de vida del 

público son las piedras angulares que han construido la experiencia de Pedro también 

conocido como Furby en el universo interactivo y publicitario.  

 

Empezó como redactor interactivo en Teknoland, para después trabajar en proyectos de 

animación con Cartoon Network o Hyundai. Luego se convirtió en concept creator para 

agencias y clientes como Random House Mondadori, BWin o Second Life y también pasó 

a dirigir un equipo global 3D para crear contenidos Mobile y de entretenimiento en Zed. 

Más tarde  acaba actuando como artista y creativo multidisciplinar en proyectos de primer 

orden en festivales y congresos de “ars electronica”, desarrollando proyectos 

experienciales (desde videomaping a Realidad Aumentada) para marcas comerciales.  

 

Después de 5 años en Arista, en los cuales ha crecido profesionalmente desde la 

dirección creativa a la ejecución de estrategias adverteinment o appvertising, se convierte 

en Responsable de Innovación Creativa  (tanto tecnológica como conceptual) para todo 

el Grupo Arista. Un profesional creativo dispuesto a cambiar definitivamente las normas 

de la comunicación convencional. 

SOBRE IE 

Business School forma líderes que promueven la innovación y el cambio en las 



organizaciones. Reconocida como una de las principales escuelas de negocios del 

mundo, IE Business School dispone de un campus urbano en Madrid y delegaciones en 

los 5 continentes. La escuela de negocios cuenta con un claustro de más de 400 

profesores que, actualmente, imparten clases a alumnos de 93 países en programas 

master, de doctorado y de executive education. IE Business School desarrolla 

metodologías de aprendizaje online y presencial que benefician a la red de comunidades 

de la escuela, de la que forman parte más de 40.000 graduados que ocupan puestos de 

responsabilidad en 125 países 

 

SOBRE ARISTA 

Arista es una agencia de capital español integrada por más de 250 profesionales que 

trabajan en las áreas de interactiva, social media, publicidad, marketing mobile, relaciones 

públicas, retail, experiencia de usuario, branding e investigación de mercado, con oficinas 

en Madrid, San Sebastián, Bilbao, Barcelona, Coruña y Miami. 

 

SOBRE FUNDACIÓN ANAR 

La Fundación ANAR (Ayuda a Niños y Adolescentes en Riesgo) es una organización sin 

ánimo de lucro. Sus orígenes se remontan a 1970 y, desde entonces, se dedica, en el 

Marco de la Convención de Naciones Unidas, a la promoción y defensa de los derechos 

de los niños y adolescentes en situación de riesgo y desamparo, mediante el desarrollo 

de proyectos tanto en España como en Latinoamérica. 

 

La Fundación lleva trabajando desde sus inicios con los Hogares ANAR, casas de 

acogida para niños y adolescentes carentes de un ambiente familiar adecuado. 

 

 

 

 

INFORMACIÓN ADICIONAL 



tengo30milfans.com 

#tengo30milfans 

CONTACTO 
 

Si precisan información o material adicional sobre el libro pueden contactar con: 

 
 
ELBIRE ARANA 
629 27 48 16 

earana@thearistacompany.com  
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