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TENGO 30.000 FANS ¢Y AHORA QUE HAGO?

IE Business School y Arista publican un estudio sob re la gestion

de los Medios Sociales

IE Business School y Arista han publicado “Tengo 30.000 fans ¢ Y ahora qué hago?”, un
libro que nace con la mision de acercar el mundo de las Redes Sociales a los directivos
de Marketing, difundir nuevas técnicas y ofrecer conocimientos practicos que puedan
mejorar la gestion de las empresas y marcas para hacer frente a los nuevos retos digitales

en el plano social.

Un acercamiento asociado directamente a la experiencia real de profesionales del
marketing en este territorio. Los contenidos del libro responden a las inquietudes de los
profesionales de la comunicacion y recogen los datos obtenidos de una encuesta
realizada a mas de 1000 usuarios.

Se trata de un estudio para decidir estrategias sociales elementales y orientativas que nos

permitan enfrentarnos al Medio Social de manera coherente y efectiva.

Un libro de divulgacion que recoge reflexiones, casos y conocimientos relacionados con
los Social Media y que ayuda a entender la importancia de términos como: estrategia,
comité editorial, reputacion o la existencia de mecanismos de ROI social entre muchos
otros. En definitiva, un FAQ que permita eliminar el miedo de empresas y marcas por
posicionarse en un medio bidireccional en el que el usuario/consumidor/espectador

parece tener ventaja.

Una guia organica también en formato digital que comienza aqui para ir creciendo y dar
continuidad a la realidad mas inmediata de un canal en constante evolucién y cambio

como son los Medios Sociales.

El libro estara disponible a partir del 3 de febrero en formato digital en el site
tengo30milfans.com y su descarga sera gratuita. Igualmente se ofrece la posibilidad de
solicitar la edicién fisica con un coste de 6€ (mas gastos de envio) que se destinara

integramente a la Fundacion Anar.
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